UFFICIO NAZIONALE COMUNICAZIONI SOCIALI

Roma, 7 aprile 1979

Gentilissimo Signore,

accludo a questa mia una sintesi de 1)
i'incontro tenute a Campo di Giove il 3-4 marzo scorso.

81 e cercato di organizzare il ricco materiale at
torno al centri di interessi sui quali si & magglorment@
insistito. Mi auguro che 1l'aver concentrato in poche car
telle 11 vasto materiale non offrirsd deformato il pensie
ro dei partecipanti, i quali pertanto sono vivamente pre
gati di segnalare tempestivamente al sottoscritto even—
tuali osservagzioni.

Mi & gradita 1'occasione per porgere 1 piu cor-
diali auguri di una felice Santa Pasqua

Sac. Francesco Ceriotti
Direttore

(con allegato)
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I1 convegno del 3=-4 mgrzo scorso a Campo di Giove ha vo-
luto essere per i partecipanti 1l'incontro per una meditazio-
ne personale e, nello stesso tempo, un'occasione per offrire
all'Ufficio comunicazioni sociali della CEI, che & stato il
promotore del convegno, una serie di dati, di informazioni,
e una visione d'insieme dei problemi del mondo dello spetta-
colo, in pgprticolare del settore radiotelevisivo.

L'Ufficio comunicazioni sociali, avendo la funzione di
essere ung specie di passaggio=tramite tra la realtd della
comunitd ecclesiale italiana e 1l'episcopato, ha sentito la
necessitd di raccogliere intornc ad un tavolo dei cattolicil
che operano nelle comunicazioni sociali, per rendersi conto
delle leggi che regolano tale settore, quali i problemi che
contiene e guali indicgzioni sono necessarie per uno svilup-
po pil consono alla dignitd dell'uomo.

Il con%egno sl proponeva solo di approdare ad una raccol=
ta di suggestioni che scaturissero dalla comune meditazione;
in effetti si & andati molto al di 1& di questo obiettivo,
determinandosi tre poli d'interesse su cui si & venuta conver-—
gendo l'attenzione di tutti.

Ecco, in rapida sintesi, la riflessione sul tre poli.



1 = LA PERSONA AL CENTKO DEL MESSAGGIO CRISTIANO.

L'esperienza passata insegna che i cattolici, presenti
nelle fonti d'informazione, si sono spesso espressi in ter-
mini di qualunquismo o di evasione, senza quella chiarezza
di ideall e quella preoccupazione cristiana che ha come fi-
ne l'uomo come coscienza libera e pensante. I cattolici pur-
troppo sono coinvolti dalla cultura liveralborghese che non
hanno ancora digerito e fino ad oggi si Sono serviti dei mez-—
zi di comunicazione per motivi di utilitarismo economico o
di elettorglismo politico, piuttosto che animati dal proposi-
to di servire 1l'utente considerato come persona umana; si &
visto 1l'utente come colui che deve subire passivamente la re-—
cezione d4i chi possiede questi strumenti e non invece come
colui che riceve attivamente un servizio per la proprig cre-
scita individuale e sociales

E' vero che la comunicazione sociale non & una cosa meta—
fisica, mg appartiene al temporale, al tangibile, perd si ri-
volge alla realta "uomo", il quale, sia .0 no cristiano, & pro-—
iettato al di 1& del fisico, anche se rimane dentro il fisi-
co. Gesu definisce la persona in questi termini: Voi siete
miei amici, perché vi ho rivelato quello che il Padre ha ri-

velato a me. La definizione di persona sta nella rivelazione
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di cid che si & ricevuto, perché cid che si & ricevuto & un
originale irripetibile per ciascun uomo. Se non si vuole es—
sere ripetitivi, va costantemente rivissuto il senso della
scoperta dell'incarnazione di Dio nel mondo, va rivissuto i n
prima persona, con un rischio personale.

Inoltre, quando Gesu pgrlava agli uomini della Palestina,
oppure sanava il peccato e insieme donava la sanita fisica,
io faceva dentro un contesto preciso, comprendendo &n modo
realistico 1'angoscia degli altri e salvandola.

I cattolici invece, quasi sempre, mentre cercano un rappor-
to caritatevole con la persona parlando o agendo, poi, quando
si tratta di formulare un disegno di cultura intorno a questo
rapporto, non riescono piu ad incarnare nel disegno di cultu-
ra tale rapporto e si rifugiano nelle citazioni culturali ed
astratte; per questo non riescono a fare cultura, perche la
cultura & rappresentazione di questo rapporto reale, qui ed
ora. Allora si piomba nell'astrattismo, nel gqualunquismo o
nelltevasione dall'unica realtd possibile: cioé la persona
umana come fine del messaggio cristiano. Di qui le conseguen=—
ze che tutti possono vedere, quali la decadenza dei valori mo--
rali, la mancanza di una vera strategia politica e culturale,
la religiositd vissuta come occasionale momento emotivo, 1'as-—

senza totale di giovani cgttolieci nel settore dello spettacolo,



2 — IL LINGUAGGIO DELLA COMUNICAZIONE SOCIALE.

Non si pud procedere ad un discorso sulle comunicazioni
sociali, in una prospettiva di impegno pil avanzato, se non
si fa un'anglisi genetica del comportamento dei cattolici.
Buona parte delle cose che si dice intorno a gqualsigsi pro-
blema non ha la bruciante chiarezza del rapporto vivo col pro-—-
blema stesso: spesso Si tratta di celebrazioni tra il lettera-—
rio e lo scolastico della cosiddetta cultura. Di gui 1'impor-—
tanza di uno studio del linguaggio visivo.

I1 linguaggio che normalmente i cattolici usano & qualcosa
di ben lontano dal fatto: il fattoc di una scocieta di massa che
vive e si realizza in quanto societd di massa, proprio perche
la persona si organizza diversamente rispetto ad una societa
precedente. Si tratta di capire questa realtd ed esprimerla
senza ambiguita, con un lingugggio tutto da inventare e che
nasca da questo fatto specifico e culturalmente nuovo che &
appunto la societd di massa.

Mentre i giovani, diciamo marxisti, sono cresciuti pilu a
contatto col mondo tecnologico e gquindi sono in possesso di
certi strumenti lessicali, avendo introiettato la realtd per-
chd 1l'hanno vissuta (non se ne sono allontanati, pensando che

1la realtd nuova fosse il diavolo), i cattolici invece si sono
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formati con un riferimentc moilto minore, a volte inesistente,
alla realtd; da questo fatto & derivata una specie di assenza
dal reale contesto esistenziale. Ora, bisogna che anche i cat-
tolici si approprino dei mezzi coi quali sia possibile fare
un discorso per l'uomo secondo un linguaggio che 1tuomo PO S=
sa capire.

Com'® gius?o che 1 glovani imparino a leggere e a scrivere,
cosl & giusto che imparino a scrivere anche con la macchina
fotografica, con la cinepresa, coyg la telecamera, col video=—
tapes Questi strumenti devono diventare familiari come una
perna stilografica, come una oiro.

Certo, anche la lettura critica & importante; tuttavia &
necessario superare la fase dottrinaria, la fase prettamente
umanistica, e trovare un equilibrio tra la cultura del pagsa=—
to e la tecnologi, contemporanea. I cattolici hanno prodotto
dei buoni critici, dei cineclub bene organizzati, ma da 11
non pwd uscire una classe di elaboratori di proposte e di im-
maginij; il cinema e la televisione si apprendono solo impastan—
do le immagini, montandole, e poi facendone un'analisi; e non
viceversa. Proprio perche a livello tecnologico si assiste
ad una semplificazione progressiva nell'usé di questi mezzi,

.

vuol dire allora che il problema consiste solo nel mettere a

contatto fisico i giovani con questi strumenti tecnici. Basta
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col complesso borghese del rifiuto dellsa manualita, come
qualcosa d'infamante.

Oggi poi si va affermando un nuovo modo di comunicazione:
mentre prima c'era 1'esigenza di cattura del pubblico (indice
di gradimento, esigenza di cassetta, ecc.), oggi la gente 2
satura di questa logica: vuole che gli argomenti vengano af-—
frontati globalmente e setriamente, senza reticenze e falsi
pudori, infischiandosi delle ragioni estetiche; i programmi
hanno presa se la sostanza degli argomenti emerge con sempli-
cita e chiarezza, non hanno presa se sono troppc chiacchiera-
ti, fumosi o troppo legati a motivi estetizzanti.

Inoltre, fare cultura in una societd di massa vuol dire
cancellare per sempre il concetto di egemonia nel lavoro del—
la cultura; non si tratta di essere crociani o gramsciani, si
tratta invece di un modo diverso di fare cultura.

Che significa fare dei programmi che partano dal reasle?
Significa parlare, scrivere, rappresentare in modo diverso
rispetto alle categorie culturali del passatc. Fare una cul-
tura che parta dal basso non vuol dire interpretare la situa-
zione delle borgate secondo una visione marxista, significa
invece inventare un tipo nuovo di espressivita.

E' vero che i cattolici hanno mancato ad un appuntamento

storico con la televisione e con il cinemz,ma non tanto e-mon
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solo per motivi politici ed economici (anche se & vero che il
rifiuto delle scelte culturali & stato unsa delle colpe maggio-—
ri della Democrazia Cristiana), ma perchd® non sono riusciti a
trovare il modo, il mezzo, la forma per cui la massa si fa per-—
sona. E forse questo modo, questo mezzo, questa forma trovano
significazione proprio in una nuova forma di espressivitd che
nasca e si sviluppi non pil a priori e ex cattedra, ma dalla
base e nel contesto reale della societd di massa.

E' chiaro che in questo modo crolla il rvolo classico del-
1l'intellettvale e dell'autoritd che genera cultura, e questo
pud creare timori, perplessita, paura, ma i cattolici devono
trovare il coraggio di buttarsi in gquesto baratro e cercare
un nuovo modo di vivere culturalmente 1lsa prqpria fedes Non
si dimentichi che i cattolici, con la ripetitivita, stanno
scontando la loro pigrizia: fino ad 0g8gi sono stati troppo
bisognosi -del sostegno dell'autoritd degli antichi e poco ca-
paci di essere se stessi liberamente, secondo lo spirito che

guida l'uomo e lo rende capace di essere creativo.



2a - LINGUAGGIO ED EVANGELIZZAZIONE.

Secondo il Magistero della Chiesa, tutto cid che riguarda
1tannuncio della Parocla, ciod il soprannaturale, non & mai
completamente traducivile nel sensibile, e questo vale per
tutti i mezzi di comunicazione, compreso 1l'uso della parola
scritta o detta.

In pratica oggi si vorrebbe esprimere 1'annuncio di Cristo
in modo comprensibile allfuomo di 0ggi, cercando di superare
le categorie dottrinali del tomismo e della scolastica, anche
Se uno sforzo del genere non sempre & accolto dagli stessi o=
peratori pastorali con la disponibilitd necessaria. Se esiste
quindi una difficoltd enorme a far superare gli schemi dottri-~
nari tradizionali, diventa pressocche utopico oggi pensare di
far capire la necessitd 4i usare, oltre alla parola detta o
scritta, anche le immagini.

Tutti i linguaggi dovrebbero essere complementari 1'uno
all'altro: mentre la parola si presta ad un'analisi pil con-
cettuale, 1'immagine serve invece ad esprimere la fede per
contatto e per comunicazione d'esperienza.

La Chiesa Cattolica porta con st un'ereditd pesante, che
consiste nel credere che solo i chierici siano portatori del-—
l'annuncio della salvezza, e questo ha permesso che il messag-

gio cristiano si sia ridotto, nel tempo, a dottrina, mentre &



molto di pil. Per troppi secoli la catechesi & stato un in-

Segnamento, perche la chiesa, per motivi eStranei alla sua

natura, voleva dominare le coscienze. Ora invece il discorso

di ung chiesg partecipata, riconoscendo la corresponsabilitsy

di tutti i cristiani all'gnnuncio di Cristo, crea una grossa

rivoluzione, perché non si tratta solo d4di
principio, ma si deve porre anche in modo
bilita di realizzare questo. La catechesi
non solo in chiesa, ma anche fuori, e& il
guaggio si pone quindi come una questione
cesso di evangelizzazione. Infatti norn si
derno se non si capisce il circuito delle

mgssa, 1la dove si cambiano le opinioni, i

unfaffermazione di
concreto la possi-
pud avvenire oggi
problema del lin-
importante nel pro-
capisce il mondo mo=-
coimunicazioni di

valori, si tramuta-

no le psicologies Se si trascrive il rapporto che 1l'uomo di

0oggl ha con Dio, rispetto a com'era vissuto questo rapperto

venttanni fa, ci si rende conto dell'apporto fondamentale,

positivo o negativo, che i mezzi di comunicazione socisle han=-

no dato all'immaginazione individuale e di massa nel porsi

nei confronti della divinita. Oggi, quando un sacerdote evoca

attraverso l'omelia i valori evangelici, spesso questi valori

non giungono ai cristiani in ascolto, o se gilungono, vengono

percepiti ed assimilati in modo diverso da quanto il sacerdo-

te possa pensare, attraverso delle modalitd intellettive, im=-
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maginative e sensitive che sono tipiche del mondo contempora=
neo, e da cui il sacerdote si & autoescluso.

Non bisogna dimeaticare 1'esempio di Cirillo, che rientra
nella migliore &radizione della @hiesa. Quando egli sentl il
problema delle tribu slave che avevano bisogno di riscattare
una loro autonomia nei confronti dei bizantini, la prima cosa
che fece fu guella di inventare un alfabeto per poter tradurre
la Vulgata. Egli allora si scontrd coi vescovi latini e tede-—
schi, ma il papa capl e spiegd 1l'importanza dei linguagegi .

Anche oggi i cattolici devono entrare nelle strutture dele—
la cultura contemporanea, devono impossessarsi di un certo mo-
do di esprimersi, per poter affermare le loro istanze cristia-—
ne e vivere in modo originale e creativo la propria fede e il

proprio apostolato.

3 = NECESSITA' DI UNA STRATEGIA CULTURALE E PROPOSTE.

Bisogna avere il coraggio di guardare in faccia la realtd:
0ggi, nel settore televisivo e cinematografico, 1°80% del pro-
dotto di qualitd che produce gradimento & in mano a poche mul-
tingzionali, che progettano i loro prodotti con precise ricer—

che di mercato.

L'uomo della strada ha bisogno per la propria evasione di
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emozioni forti, di brogrammi che gli faceiano dimenticare 1a
realtd che lo circonda; bene! queste multinazionali si impe=
gnano a dargli, e con buone confezioni, tutto quanto lo pud
gratificare sul piano emotivo, fantastico, erotico~sessuale:
@ 1'alienazione nelle sue forme pil sublimate. E! qui che si
gioca la liberts dell'vomo, perchd 1'uomo dells strada, non
potendo operare delle Scelte critiche, ricercs degli stereo=
tipi che pilu gli si confanno, quasi meccanicamente. L'utente
crede di essere libero, in realtd ubbidisce g degli stimoli

A

che lo condizionane, proprio perché tutto & gid stato deciso

(=]

per lui.

Come ci si pud opporre a tutto questo?

Con la presa 4ai bossesso degli strumenti.

La "teologia marxistan afferma che i lavoratori devono ap-
propriarsi dei mezzi di produzione, perché solo cosi possono
diventare capitale e quindi Stato, Democrazia, ecc. Questo
discorso significa che non & con le parole che si cambisg que-—
sto processo terrificante, si cambia con delle multinazionali
diverse, che si propongano ung strategia culturale che abbia
come obiettivo 1l'uomo come Persona.

Se rifiutiamo questa soluzioﬁe, rimane 1l'eremo, perchd non
esiste una terza via tra 1'eremo e un certo tipo di impegno

politico=culturale che si esprima in termini operativi.
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Bisogna ciod immettersi nel mercato e diventare forti por—
tatori di operazioni a livello industriale; ma, per fare que-
sto, occorre che si determini in modo organico un'aggregazione
omogenea a cui si aggancino tutte le forze esistenti nell'ares
cattolica, con un grosso investimento di uomini e di mezzi.

Bisogna aggregarsi inmanzitutto su alcuni obiettivi: discu=-
tere i proncipi attivi in ordine alle. comunicazions sociali
di massa e poi garantirsi un'gzione nell'area del dibattito
sulla gestione sociale dei Mass media. A gquesto punto non sa—
ra difficile costituire una Specie di multinazionale, potenziagw
ta da capitali stranieri, che cambi completamente gli standarés
dei contenuti..

Infatti, se fondamentale resta 1sa valutazione economiwa
del prodotto, bisogna perd che il prodotto nasca da una pre-
cisa politica culturale, che non pud essere espressa da una
singola persona, ma deve essere l'espressione di ung collet—
tivita che discuta e agisca insieme tenendo conto delle finali-
ta da perseguire.

I1 problema allora si Pone in questi termini: bisogna in-
dividuare oggi, in questa societd, una piattaforma in cui tro-
vare dei pyrametri, dei punti di riferimento che siano la pre-
messa, su cul costruire poi questa multinazionale; pur tenen—

do conto di tutti i condizionamenti oggettivi e di tutte 1e
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finalizzazioni a livello economico e di concorrenza, bisogna
individuare nel concreto, partendo da una teoria che deve eg-
serci, anche se non Possiamo pretendere di risolverla una volta
per tutte, 2 priori, biscgna individuare nel concreto i mecca-—
nismi di controllo, in cui coinvolgere non solo gli operatori,
ma anche gli esponenti delle associazioni cattoliche e £1li uomie
ni politici.

Se si riuscisse a mettere in piedi un meccanismo abbastanza
bpermanente, a periodieitd ragionevole, di incontri operativi,
in cui il discorso del progetto si verifichi non in astratto,
ma in rapporto alle concrete operazicni di strategia culturs—
le che si fanno negli snodi cruciali della Programmazione rge
diofonica, televisiva e cinematografica, forse riusciremmo con—~
temporaneamente a risolvere l'esigenza di dotarci di una wera
e propria teoria non astratta, di una strategia sui tempi Junghi
non utepica, e anche a fare delle scelte operative che abbiano
dietro di s& una loro logica. Ma intanto che si mette g punto
questa strategia, & bene nel frattempo interpellare tutti colo-~
ro che sentono il bisogno di impegnarsi in un'azione comune d4i
questo tipo. L'Ufficio ai comunicazione sociale sig il punto 4i
riferimento attorno a cui raccogliere i cristiani che si hatto—-

no pver un'autentica alterngtivs culturale. Qccorre fare una

specie di censimento delle persone e dei mezzi di ispirazione
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cristiana, }n modo che ciascuno possa trovare i collegamenti
necessari per Svolgere la propria azione.

Bisogna inoltre trovare tra i giovani quelle potenzialita
culturali, in grado di esprimere nel domani i futuri ideakori,
i futuri inventori, i futuri Proponenti, da incanalare appunto
in un'operazione che abbia caratteristiche industriali, a 1i-

vello industrigle.



