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Mons. Ferrari-Toniclo Segretario del Comitato Permanente del
le Settimane Sociali dei Cattolici d'Italia esordisce - nella sua Pre
sentazione della XXXV™® Settimana Sociale che sta per iniziare & Siena
j1 24 c¢.m. riferendo che gquest'anno il tema "Tnecidenze sociali del
mezzi audiovisivi" & apperso di un tipo agssai diverso, quasi fosse lm
tano dai pilt scuti problemi economico-sociali del mondo contemporaneo.

L'oratore tiene ad affermare che il tema della XXXV* Setti-
mans Socizle & un tema socio-economico ed & un apporto proprio alla
comprensione di uno dei punti pilh originali e pitt delicati della Enci
clica Mater et Magistra gquando afferma che "uno degli aspetti tipici
che caratterizzano la nostra epoca e la socializzazione" e pone l1l'lin
terrogativo se 1l'effetto della ngocializzazione" debba essere necessz
riamente una massificazione ed una spersonalizzazione od all'opposto
possa costituire una possibilita di personalizzazione degli uomini co
me soggetti coscienti della societhd e della storia”.

I1 tema di quest'anno & “"le incidenze socialil dei mezzi
audiovisivi" cio2 1l'esame sul formarsi di una weivilth sudiovisiva",
di una societk in cui prevalgono gli effetil della sempre pin vasta
applicazione dei mezzi che puntano sull'ascolto e sull'immagine piut-
tosto che sulla scrittura e sulla lettura riflessiva. E' guesta, appun
to, una tipica forma del fenomeno della "socializzazione" nel senso
di pit intensi e rapidi rapporti tra 1 singoli e i gruppi umani colle
gati dai mezzi audiovisivi oggi diffusi in tutte le localita e in tut
te le categorie sociali. S5i tratta altresi di un crescente condizio -
namento che deriva dalla tipica capaciti dei mezzi audiovisivi di in-
Fluenzare in modo continuativo la vita dei singoli e del gruppl attra
verso il linguaggio delle immagini ed i1 condizionamento ambientale
che crea una pressionc modificatrice delle jdee e del comportamento.

In gquesto senso la Settimana intende anzitutto individuare
le cause di questo processo di diffusione dei mezzl audiovisivi quale
"Ffenomeno sociale" determinato dagli sviluppl tecnici, dalle modifica-
zioni delle condizioni ecconomiche di reddito e di tempo disponibile
dalle trasformazioni dell'ambiente culturale per l'elevarsi del livel
1o clementare ¢ l'approfondirsi delle conquiste delle scienZze, dalla
crescent: partccipazione democratica alle decisioni della Comunita po
litica (come si potrd particolamente realizzare con la prima lezione
del prof. Vito).

In secondo luogo la Settimana procederd ad individuare i ca=-
ratteri che va assumendo la sociectd audiovisiva, 1 condizionamenti OZ-
gettivi che, a conscguenza delle diffusione dei mezzi audiovisivi, si
fanno sentire nei singoli, e particolarmente nei gioveni (come si po -
£r3 udire nella lezione 4°) a nei gruppi e particolarmente nclla fa -
miglia (comc nella lezlone 5*) o nelle associazioni di vario tipo del
1'ordine temporale o dell'apostolato (come nell'assunto della lezio -
ne 8”). Verranno presi in considerazione vari aspetti di queste modi-
ficazioni nel modo di pensare o di vivere: nel piano della vita eco-
nomica e della vita politica (come nella trattaziome sulla utilizza -
zionc dei mezzi audiovisivi in ordine alla pubblicitd e alla propa -
ganda) o nel piano specifico della yita religiosae di apnl @IT&TO
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retto o indiretto (Lezione 87).

Tutta questa analisi consentir2 di specificare i diversi
cambiamenti sociali conseguenti a questa realtz di comunicazione e di
informazione, di contatto e di confronto fra classi e fra popoli. Es-
si possono riassumersi tuttavia nell'interrogativo di fondo cireca gli
effetti della "socializzazionec". Come conseguenza del diffondersi di
una societ® audiovisiva, si ponc esattamente l'alternativa fondamen -
tale tre le duc opposte possibilita: massificazione, con la rinuncia
al pensiero riflessivo e percid la rinuncia alla libertid e ai valori
spirituali, ovvero, all'opposto, personalizzazione, a conseguenza di
un vero approfondirsi della cultura e dell'autocosclenza, di un auten
tico maturare di una societh democratica, con nuove possibilita di
conguista personale e profondausente radicata dei valori morali e spi-
rituali?

Un discorso dunque che affronta il giudizio complessivo del-
la societd italiana e lo affronta nell'aspetto pilt profondo che &
quello dellas maturazione culturale, in connessione con le tipiche con
dizioni socio-economiche che sono ad un tempo ceusa ed effetto della
diffusione dei mezzi audio-visivi.

Propric passando attraverso l'analisi del cambiamenti so -
ciali conseguenti alla diffusione dei mezzi audiovisivi e deil condi -
zionamenti oggettivi derivanti dall'ambiente audiovisivo si pud deli-
neare il modo tipico di favorire una affermagzione di una realtd uma-
na e cristisna rispondente alle possibiliti positive consentite dalla
esistenzg dei mezzi audiovisivi e secondo il modo tipico di incontrar
si con la veritd dell'uomo che vive in tali condizionamenti sociali.
Cosl si affermerd non solo una gqualunque "societa" audiovisiva, ma
una vera "civilta" audiovisiva.

La XXXV~ Settimana Sociale non intende realizzarec solo il
richiamo di principi universalmente validi o di favorire giudizi sul
la moralitd od immoralitd dei contenuti delle trasmissioni audiovisi
e . Non si tratta di un richiamo morale circa le personall responsa
¥ilitd nell'ascolto della radio o nell'assistere alle rappresentazio
ni del teatro e alle programmazioni del cinema o della TVsmonsi trat
ta di affrontare i condizionamenti sociali obiecttivi che pur conti -
nuano a2 premere sul comportamenio effettivo degli uomini anche di
uona volontd. Tale discorso forma alle responsabilita per quella
azione che & necessaria per far fronte alle situazioni condizionan -
ti, consapevolc degli ostacoli che obiettivamente premono sulla vita
dei singoli e dei gruppi e delle comunitz umane. Si richiede una azig
ne, oltre che individuale, associata; oltre che nell'ordine tempora-—
le per cambiare lec condizioni sociali o favorire l'utilizzazione po-
sitiva delle possibilitd oggi conseguite agli uomini, sul piano reli
gioso per ltaffermazione dei valori soprannaturali facendo attenzio-
ne alle condizioni concrete, psicologiche e sociologiche d i uomi-
ni di oggi. I stituto
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In questo senso la Settimana tende a dare un apporto alla
vita italiasna sul piano dei wvalori culturali e spirituali necessari
alla civilta, scoprendo le causc sociologiche di una maggiore o di
una minore resistenza agli effetti negativi declla diffusione dei meg
zi audiovisivi o di una maggiorc o minore prontezza nella utilizza -
zione delle immense possibilitd di bene che oggil si aprono dinnanzi
alla famiglia umana.

Sulla base di tale profondo giudizio cireca la carenza O la
ricchezza sul piano di processo di approfondimento dulturale, di ar -
ricechimento spirituale (in definitiva di personalizzazionec) si pud
delineare il vero richiamo alla responsabilitd di un laicato apostoli
camentc protecso ad affermare 1 valorl della civilti cristiana. Esso
sard tanto pid capace di realizzare i propri compiti nei diversi am-
biti di una societh audiovisiva se comprenderd — dopo la considerazio
ne sulle conseguenze sociali della diversa utilizzazione dei mezzi
audiovisivi - che solo un personalismo attivo culturalmente aperto ,
creativamente capace di interpretare e giudicare la vita moderna 1in
tutti i suoi aspetti, potrd esserc forza capace di una vitalizzazio-
na eristiana nell'ordine temporale = nella vita religiosa.

Tale esame, dibattito, orientamento storico e di valore ,
toechera con profonditd le condizioni, le esigenze, le reazioni de -
gli uomini di oggi e comprendera il modo tipico con cui oggi vi & pro
babilith di costruire nella profonditd delle convinzioni personall an
zich® di essere soffocato da un superficiale ambientc audiovisivo.

In tal senso il tema si offrc a tutti coloro che sono de -
siderosi di favorire gli sviluppi positivi della civilta e la vera
accoglienza della gerarchia dei valori ¢ delle ricchezze del cristia-
nesimo: interessa all'cducatore per comprendcre il trasformarsi della
istruzione ed educazione nella scuola nella famiglia e nelle associa-
zionij interesaa il politico per rilevare 1l'zutentico modo di una pIO
paganda che penetri le convinzioni c formi delle opinionij interessa
1'operatore cconomico ¢ il consumatore chiamati a scoprire i bisogni
essenziali umani sfuggendo ad una loro artificiosa espansione; inte -
resse gli uomini responsabili che, compresi dellt'efficacia dei nuovi
mezzi, debbono pur sfuggire alla tentazione di afruttare per interes-
si particolari strumenti che debbono ecssere a gservizio di tutti per
1a crescita della socicti nel perfezionamento armonico della persona
e dei suoi valori interiori.
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