Un documento degli operatori
culturali cattolici

HE VOGLIAMO
DAL GINEMA

Che il cinema e la televisione ita-
liani non contribuiscano, nel com-
plesso, alla crescita civile e morale
degli spettatori, dei quali invece spes-
so sfruttano debolezze e pigrizie, &
cosa riconosciuta dai pii. Ma, in
tante polemiche, ci si limita a sotto-
lineare aspetti secondari del proble-
ma, conseguenze € non cause di una
situazione, senza metterne allo sco-
perto il mervo; che & costituito da
strutture difettose, da leggi arretra-
te oltre che, ovviamente, da uomini
di non sempre buona volonta. Alcu-
ne decine di operatori culturali cat-
tolici, che di recente si sono riuniti
in un gruppo «aperto» di lavoro
(il G.P.C.), hanno elaborato, in un
recente convegno ad Alba, alcuni do-
cumenti relativi ai mass-media. Illu-
striamo, qui, quello relativo allo spet-
tacolo facendo soprattutto riferi-
mento alle parti riguardanti il eci-
nema.

Gli autori del documento, dopo ave-
re individuato le manchevolezze del-
T'attuale spettacolo cinematografico,
hanno ricercato i nodi teorici che
sono all’origine di tante situazioni di
fatto. Essi sono stati cosi indicati:
1) «la tendenza dell’industria cultu-
rale a concepire lo spettacolo come
produzione pura e semplice di beni
di consumo destinati a un pubblico
irrimediabilmente passivo e disposto
a recepire soltanto prodotti evasivi »;
2) «il mito idealistico dell’autore-
artista e del messaggio-opera d’arte,
concepiti come gli unici modi possi-
bili di fare cultura nell’ambito dello
spettacolo »; 3) le leggi che privilegia-
no « il momento industriale del cine-
ma (co-produzioni, «ristorni» che
premiano i produttori dei film che
hanno ottenuto successo di cassetta,
premi di qualitd distribuiti a opere
non meritevoli di incoraggiamenti,
ecc.), incentivando di fatto i film eva-
sivi, e trascurano invece le associa-
zioni del pubblico (circoli del cine-
ma), i gruppi indipendenti (coopera-
tive di autori e di tecnici), le inizia-
tive che nascono nelle scuole e nel-
lambito delle autonomie regionali».

L’operatore culturale (e, nel termi-
ne, & compreso anche il politico)

]
o

\\

CINEMAT

I S.
DEI

L’'Italnoleggio, la s
zione del gruppo cin
blico, ha nel propri
moenia di Nagisa O:
nipponico di grande 1
piato in italiano, sta
nostri esercenti gli a;
(E, adesso che grazi
vedimenti legislativi s
ti sgravi fiscali, non
dire che sono costre
macci per « coprire 1
drete, Uopera di Osh
schermi italioni in .
coprira (come & cap
Ultimo spettacolo) il



l'ambito delle autonomie regionali».

L’operatore culturale (e, nel termi-
ne, & compreso anche il politico)
dovra « restituire al pubblico, al de-
stinatario ciog della comunicazione,
un’importanza e una dignitd pari a
quella dell’autore, & non ci si puo,
quindi, piu limitare a educare il pub-
blico a una lettura critica dei singoli
messaggi proposti dallo spettacolo,
secondo le metodologie tradizionali,
sempre utili ma ormai insufficienti,
dell’educazione al cinema cosl come
& stata finora concepita da taluni
circoli di cultura cinematografica o
come & stata praticata dalla scuola.
Oltre che insegnare allo spettatore a
decifrare i segni dei singoli linguaggi
utilizzati dalle varie forme di spetta-
colo e a cogliere criticamente i con-
tenuti espliciti o latenti dei messaggi,
bisogna svelare al pubblico i mecca-
nismi che regolano i processi di pro-
duzione e di distribuzione dei proble-
mi dell’industria culturale, perché sia
in gradi di coglierne... i condiziona-
menti strutturali individuando, sma-
scherando e rifiutando invece i con-
dizionamenti patologici ».

Il pubblico, che dovrebbe diventare
il protagonista della comunicazione,
€ ancora considerato, e la « Legge del
cinema » in vigore avalla tale pregiu-
dizio, « come massa che consuma i
prodotti dell’industria culturale in
maniera puramente passiva». Il do-
cumento degli operatori culturali cat-
tolici sostiene: « Sembra che, para-
dossalmente, si voglia allevare uno
spettatore pigro, pago delle offerte
di un’industria che tende al prodotto
di serie — magari « aggiornato» sul
piano erotico o della suggestione del
« colossale » — piuttosto che contri-
buire al formarsi di uno spettatore
che sia responsabile delle proprie
scelte e capace di resistere alla per-
suasione pubblicitaria ». Si chiede, per
modificare una tale concezione, « un
nuovo modo di -atteggiarsi degli au-
tori, la loro disponibilitah a tendere
costantemente I'orecchio, in virth di
un abito mentale e morale definiti-
vamente acquisito, alle istanze che
nascono dal basso, a concepire in
termini di servizio la loro capacita
di sintesi culturale, la loro sensibi-
lith espressiva, la loro esperienza tec-
nico-professionale. Cid0 comporta an-
che una riforma, a livello istituzio-
nale, delle strutture della produzio-
ne e della distribuzione dell’industria
culturale — cinema, televisione, tea-
tro — che la configuri come uno
strumento di pubblica utilitd ».

Il G.P.C, che annuncia per i pros-
simi mesi un convegno sulla legge
del cinema, elenca alcune deficienze
strutturali del nostro cinema: le con-
dizioni di semimonopolio del merca-
to; i limiti dell’azione svolta dall’En-
te gestione cinema; la necessitd di
trasformare i tradizionali festival ci-
nematografici, mutandoli in mostre
itineranti da « vetrine » come attual-
mente sono; il disinteresse, soprat-
tutto nell’ambito delie scuole e delle
comunita, di strumenti che si voglio-
no mantenere nell’ombra quali le ci-
neovideocassette. II documento del
G.P.C., qui illustrato, & stato firmato,
tra gli altri, da Ludovico Alessandri-
ni, Giuseppe Appella, Mario Arosio,
Francesco Bolzoni, Anna Maria Bo-
nanate, Giovanni Bonetto, Remo Brin-
disi, Marcello Camilucci, Domenico
Campana, Cesare Cavalleri, Antonio
Corsaro, Raffaele Crovi, Toni De Gre-
gorio, Rodolfo Doni, Francesco D’Ono-
frio, Luigi Durissi, Bruno Facchin,
Eugenio Giacobino, Daniele Luisi,
Giulio Mandelli, Gennaro Manna, Fi-
liberto Mazzoleni, Antonio Minasi,
Fausto Montanari, Gino Montesanto,
Valerio Ochetto, Ermanno Olmi, San-
dra Orienti, Angelo Pisani, Mario Po-
milio, Giorgio Amelio Roccamonte,
Vitaliano Rovigatti, Wanda Rupolo,
Valerio Volpini. -
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